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Edesur: las ventas cayeron 5,7% 
en 2020 y perdió $6.065 millones

la empresa es propiedad del grupo italiano enel

La distribuidora eléctrica atribuyó el impacto principal al congelamiento de las tarifas. Pero admite 
que por la pandemia hubo menos actividad económica y eso frenó la demanda de las industrias.

22Edesur informó a la Bolsa de 
Comercio que cerró 2020 con una 
pérdida de $6.065 millones. En ese 
período la distribuidora de electri-
cidad propiedad del grupo italia-
no Enel registró una caída de 5,7% 
en las ventas de energía, explica-
da sobre todo por el derrumbe de 
consumo entre las industrias que 
vieron afectada su actividad por 
la pandemia.

Sin embargo, la compañía des-
tacó que los malos resultados 
del año pasado se explican fun-
damentalmente por el congela-
miento de tarifas que dispuso el 
Gobierno frente a la emergencia 
sanitaria. “Los Ingresos regis-
traron una disminución del 25% 
durante 2020, producto del conge-
lamiento tarifario vigente y varias 
medidas impuestas por Decretos 
de Necesidad y Urgencia (DNU) 
y otras relacionadas, durante la 
pandemia (COVID 19)”, remarcó 
Edesur en el comunicado.

En esa misma línea argumen-
tal, sostuvo: “El EBITDA del año 
2020 alcanzó apenas 486 millo-
nes de pesos, afectado por el con-
gelamiento de las tarifas (caída 
de ingresos). Comparado con el 
ejercicio 2019, se adicionan los 
efectos del acuerdo firmado con 
las autoridades nacionales duran-
te dicho ejercicio, para la resolu-
ción de los asuntos regulatorios 
pendientes relacionados con el 
período 2006-2017.  El resultado 
operativo (EBIT) empeoró en línea 
con la disminución del EBITDA. 
La baja en el Resultado del ejerci-
cio se explica fundamentalmente 
por la pérdida operativa registra-
da y por una menor ganancia por 
ajuste por inflación, parcialmente 
compensada por menores costos 
financieros y por un menor cargo 
por impuesto a las ganancias”.

También destacó que su deuda 
neta disminuyó un 17% respecto 
del año anterior. “Como en los úl-
timos 10 años, Edesur sigue sin 
distribuir dividendos y reinvierte 
la totalidad de los recursos dispo-
nibles”, subrayó.

De todos modos, las inversiones 
en el período citado retrocedieron 
en la comparación interanual. “Al-
canzaron en el año 2020 los 9.487 
millones de pesos que, sumados a 
los más de 700 millones de dólares 
invertidos en los últimos cuatro 
años (2016-2019), han permitido 
la continua mejora en la reduc-
ción de la duración promedio de 
los cortes en un 29% respecto de 
2019. La caída de las inversiones 

en rojo. Edesur destacó que el aumento del consumo residencial no 
llegó a compensar la fuerte caída entre empresas medianas y grandes.

comparado con el 2019 se debe 
a la menor caja disponible por el 
congelamiento tarifario y por li-
mitaciones impuestas por las au-
toridades durante la cuarentena”, 
abundó Edesur.

Respecto de la demanda acu-
mulada de energía eléctrica en su 
área de concesión, Edesur detalló 
que “disminuyó un 1,8% respecto 
al año 2019 alcanzando los 19.540 
GWh. Cabe destacar que el aumen-
to del consumo de las demandas 
residenciales, como consecuen-
cia de la cuarentena (Aislamien-
to Social Preventivo y Obligatorio) 
impuesta por el Gobierno se-
gún Decreto DNU 297/2020 del 
20/03/2020, no ha compensado 
la fuerte caída del consumo eléc-
trico de las medianas y grandes 
demandas (comercios/pequeñas 

y grandes industrias), situación 
que agudizó la recesión económi-
ca de los últimos años, y con ello 
la caída del consumo eléctrico a 
nivel país”.

Al analizar los cambios de habi-
tos que provocó la pandemia entre 
los usuarios, dijo que “se observa 
una migración del consumo des-
de áreas como el microcentro de 
la Ciudad Autónoma de Buenos 
Aires hacia zonas residenciales, 
preferentemente de la Provincia 
de Buenos Aires, con un destacado 
aumento”.

Así, las ventas totales de 2020 
sumaron 15.477 GWh y se reduje-
ron en un 5,7% con respecto a 2019 
(16.413 GWh) por retracción de la 
demanda e incremento de las pér-
didas de energía.

 l La duración promedio de los 
cortes (SAIDI) ha tenido una mejo-
ra del 29% respecto a 2019.

- La cantidad de clientes regis-
tró un leve aumento, del orden del 
0,8%, debido al crecimiento de los 
clientes de tarifa T1 - pequeñas de-
mandas de uso residencial.

 l Las pérdidas de energía pa-
saron de 15,5% en 2019 a 18,9% en 
2020 explicada por el deterioro de 
la situación económica del país y 
por restricciones de operaciones 
en terreno impuestas por el regu-
lador.

Falabella recibió dos ofertas por Sodimac
22La venta de las operaciones de 

Falabella y su consecuente sali-
da del país, se transformó en una 
saga centrada principalmente en 
Sodimac, su área de negocios de-
dicada a la venta de materiales pa-
ra la construcción y equipamiento 
del hogar. 

En el cierre del plazo para la 
presentación de propuestas, hu-
bo sólo dos interesados que hi-
cieron llegar la documentación 
requerida. Pero lo hicieron bajo 
la intención de quedarse con las 
operaciones de Sodimac y deses-
timaron la chance de mantener 
abiertas las tiendas departamen-
tales que fueron el corazón de los 
negocios de Falabella desde su 
fundación en Chile. Así los últi-
mos locales que sobreviven en el 
microcentro (sobre la calle Flori-
da) y en Unicenter, van camino a 
su desaparición.

Sólo quedaron en carrera dos 
fondos de inversión: InverLat y 
Cono Sur Investments. 

El primero es dueño de marcas 
de consumo masivo como alfajo-
res Havanna. Y estuvo interesado 
por comprar la operación de Wal-
Mart que finalmente pasó al gru-
po De Narváez. Su cabeza visible 
es el exdirectivo local de Citibank 
Guillermo Stanley, acompañado 
por sus socios Carlos Giovanelli y 
Damián Pozzoli.

El segundo fondo es Cono Sur 
Investments, que está liderado 

por José Manuel Ortiz Masllorens, 
quien tiene como antecedente en 
el sector haber participado en The 
Exxel Group, un fondo pionero en 
el país, fundado por Juan Navarro, 
otro ex Citibank.

Bercomat, el grupo de la familia 
Bercovich, finalmente no se pre-
sentó pese a que muchos lo veían 
como el candidato puesto para 
quedarse con Sodimac, ya que 
lleva 60 años en la venta de pro-
ductos para la construcción, tiene 
una cadena de más de 30 locales 
distribuidos en Capital Federal, el 
GBA, Formosa, Chaco, Corrientes, 
Misiones y Entre Ríos y cuenta 
con más de 800 empleados que 
conocen el rubro.

Desde que se lanzó el proceso de 
búsqueda de un comprador para 

sólo quedaron en carrera los fondos inverlat y cono sur investments

Falabella, en septiembre del año 
pasado, ha corrido mucha agua 
bajo el puente. Lo que comenzó 
siendo un negocio atractivo para  
media docena de grupos interesa-
dos, fue perdiendo interés a medi-
da que los dueños chilenos fueron 
modificando las condiciones para 
los candidatos.

Lo que en un principio se pre-
sentó como una oferta de unida-
des de negocios separadas, luego 
cambió por decisión de la fami-
lia Solari, controlante del grupo. 
Así fue que sólo CMR, la tarjeta 
de compra y crédito de Falabella, 
seguiría camino por separado, ya 
que pasaría a manos de Banco Su-
pervielle, con toda su cartera de 
clientes.

En cambio, quien se quede con 

Sodimac también deberá hacerse 
cargo de terminar de liquidar la 
parte residual de las tiendas Fala-
bella y cerrar el centro de distri-
bución donde trabajan casi 300 
personas, en su mayoría afiliados 
del Sindicato de Camioneros.

A esto se suma la intransigencia 
de los dueños chilenos de permi-
tir el uso de la marca Falabella, ni 
siquiera para un período de transi-
ción, algo que tampoco cayó bien 
entre los potenciales compradores 
de la empresas

El grupo esta próximo a pre-
sentar sus resultados del cierre 
del año 2020 que mostrarían un 
mercado en recuperación gradual, 
con una marcada tendencia al au-
mento de las ventas a través de los 
canales online.


